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Uberzeugende Geschichten

entwickeln:

Storytelling mit dem Pixar Pitch
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Ideen finden und lGiberzeugen
Die Macht des Storytelling

«The most powerful person
in the world is the storyteller.
The storyteller sets the
vision, values and agenda of
an entire generation that is :
to come.»

Steve Jobs, Apple-Griinder
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Ideen finden und lGberzeugen
Die Macht des Storytelling

«Entrepreneurs who make a
difference are, in effect,
professional storytellers.»

Richard Branson

Ideen finden und lGiberzeugen
Die Macht des Storytelling
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Wie funktioniert Storytelling? ‘@% ﬂ'
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Ideen finden und lGberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen

Das menschliche Hirn funktioniert in drei grundlegenden Netzwerken:

Zukunft & Entwicklung:
Der bewusste Teil des Hirns denkt, plant, imaginiert und setzt um.

N

Sinn & Bedeutung:
Das Hirn leitet Sinn und Bedeutung aus den erlernten ‘Landkarten’
all seiner Erlebnisse ab.

\"
Dringlichkeit & Gefahr:

Der unbewusste ‘primitive’ Teil des Hirns steuert unsere Reaktionen
und Emotionen.
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Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen

Das Herstellen von Sinn und Bedeutung bedingt eine Anderung des Hirns (Lernen).
Die Anderung des Hirns ermdglicht ein ‘primitiver’ Teil unseres Hirns:

Nucleus basalis
(liebt Drama und emotional starke Erlebnisse)

Damit wir als Erwachsene unser Hirn verandern
konnen - z.B. Lernen, mentale Landkarten
ausbauen, etc. - bendtigt es Acetylcholin zur
richtigen Zeit.
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Ideen finden und Uberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen

Acetylcholin wird auf zwei Arten im Hirn freigesetzt:

Furcht & Verzweiflung (Traumas) Spiel & Spass (mit Intensitat)

Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen

Acetylcholin wird auf zwei Arten im Hirn freigesetzt:

Furcht & Verzweiflung (Traumas) Spiel & Spass (mit Intensitat)

@

Geschichten verankern liber emotionales Erleben Sinn und Bedeutung in unseren Kopfen.
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Ideen finden und Uberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen

SPIEGELUNG o HIRNAKTIVITAT
Zuhorende erleben dhnliche e é{é Beim Verarbeiten von Fakten,
Hirnaktivitaten wie die 4 t A aktiviert das Gehirn zwei Bereiche
Erzahlenden B = — bei packenden Geschichten
)‘ mehrere zusatzlich.

5,

NEURONALE
KOPPLUNG

Geschichten aktivieren Teile des
Hirns die den Zuhérenden
erlauben die Erzahlung in ihre
eigenen Gedanken und Erlebnisse
zu transformieren.
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DOPAMIN

Wahrend emotional-aufgeladenen
Ereignissen setzt das Hirn Dopamin
frei, das das Erinnern an das Ereignis
mit grosserer Genauigkeit
erleichtert.
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Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Neurologische Grundlagen
Storytelling macht Ideen:
» > |eichter verstandlich
@ > A\ )
> emotionaler erfahrbar
> spannender vermittelbar
> Uberzeugender wirkend
[ The Lord of The Rings ]
> medial verbreitbarer
| OOST
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#1

Erin v
@AstrogirlE33

Replying to @Infosmercial and @REDROMINA

Guy finds a ring and his nephew returns it to the
factory.

6:39 AM - Jul 4, 2020 O]

Q 19K © 100 people are Tweeting about this,oredpanda.com
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Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Der Aufbau jeder Geschichte

NORMAUTAT ~ NORMALTAT

Aufbau Konfrontation Auflésung

@ Plot Point [eine groBere Wendung, welche den Anfang eines neven Akes bewirkt

Jede Story hat eine Exposition, eine Konfrontation und eine Auflésung. Guten
Geschichten gelingt es mit den Plot Points dem Verlauf eine unerwartete Wendung zu

geben.
OOST
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Ideen finden und Uberzeugen
Storytelling: Der Aufbau jeder Geschichte

Story = Figur + Konflikt + Ziel
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Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Figur-Archetypen
Im Zentrum von Geschichten stehen meist 12 archetypische Erzahlfiguren.
OOST
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Ideen finden und lGberzeugen
Storytelling: Der 7 archetypischen Erzahlmuster

e WIEDERCEBURT

e TCLLERWASCHER

v HI!HUNM‘ DAS IJMNA " n(isté Ri[ﬂ[h‘ll

Geschichten weisen meist eines von 7 archetypischen Erzahlmuster auf.
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Storytelling: Archetypen in der Praxis
Starbucks:
«Der kleine Coffeeshop aus Seattle erobert
die Welt.»
Starbucks Company Profile Story: Rags-to-riches/Vom Tellerwascher zum
The Starbucks Story Mllllonar
Our story began in 1971. Back then we were a roaster and retailer of whole bean and ground coffee, tea and spices with a .
single store in Seattles Pike Place Market. Flgu r: Der Entdecker
Today, we are privileged to connect with millions of ry day with i ducts and more than 24,000
retail stores in 70 countries.
Folklore
Starbucks is named after the first mate in Herman Melville's Moby Dick. Our logo is also inspired by the sea - featuringa
twin-tailed siren from Greek mythology. O o ST
|
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Ideen finden und Uberzeugen
Storytelling: Archetypen in der Praxis

Apple:
’ «Der Underdog kampft gegen die grossen
Ungeheuer der IT-Branche»

Story: Overcoming the Monster (IBM,Microsoft)
@

P é Figur: Der Weise & der Rebell
Think different.

| Oes
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Ideen finden und lGiberzeugen
Beispiele: Akira Nakai — Rauh Welt Begriff RWB
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Ideen finden und Uberzeugen
Beispiele: Seri Wada — Amateur Boulanger
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Ideen finden und lGiberzeugen
Storytelling: Der Pixar Pitch in 6 Schritten

Once upon a time, there was a Hobbit called
Bilbo. Every day he relaxed in a very quaint and
pretty part of the countryside in Middle

Earth. One day, he is visited by a wizard called
Gandalf, who asks him to accompany some
dwarves as their thief. Because of

that, he journeys with the dwarfs to help steal
their gold back. Because of that, he gets caught
up in a huge battle on the foot of The

Lonely Mountain. Until finally...

| OOST
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Schritt 1: Exposition «Es war einmal...»

Schritt 2: Call to action «Eines Tages...»

11



19.02.2021

Schritt 3: Herausforderungen «Aus diesem Grund...»

Schritt 4: Krise «Aus diesem Grund...»
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Schritt 5: Die Losung «Bis endlich...»

Schritt 6: Die positive Veranderung «Und wenn sie nicht gestorben sind...»
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Ideen finden und Uberzeugen
Pixar Pitch

@ AUSCANCSLALE @ (AL ACTION ©® HERAUSFORDERUNCEN
Es war einmal... Eines Tages... Aus diesem Grynd...
. L sy l}ar _
> | g &5 .
%% "%
s

noch nicht
gestorben sind... Bis endlich...

Und wenn sie ]

Aus diesem Grund...

© POSITIVE VERANDERUNG © LiSUNG

© WRISE/ CADSSES PROBICM
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Ideen finden und liberzeugen

e Obune
DEAL I

® WSHANCILALE © (™ MToN © HERAUSIORDERUNCEN > Entwickeln Sie aus den
gesammelten Ideen eine
Geschichte, die lhre Losung
e moglichst liberzeugend
kommuniziert.

© DIV YUNDANG  © LajUNG © KRISE/ CASSEY MOBLER .
M MIrO https://miro.com/app/board/09)_Id1FXm8=/
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